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Alla fartyg

Viltveckor 22/10-19/11

Julbord i Viking Buffet 19/11-26/12
Julaﬁonskryssnin%ar 24/12 ill
Mariehamn och Abo

Cinderella

Skaldjursveckor 1/9—17/10

Whiskykryssningar 16/9,21/10,
18/1'1 och 16/12

Mat- och vinkryssningar 23/9 samt
28/10

Jazzkryssningar 29/9 och [5/1 |
Singelkryssningar 30/9 och 28/12
Nyarskryssning 31/12

Whisky Fair 14 och 15/1 201 |
Kapellskar—Mariehamn (Rosella)
Underhallning dagligen

Brunch fre och 16r pa 9.45-turen
(start 1/10)
Stockholm—Mariehamn (dagtur)
Cafékryssning man 6/9—13/12
Barnndjen med géstartist

varje sondag

Byggare Bob 14/10-7/11
Helsingfors

Skaldjursveckor 15/9—7/10

Vin- och champagnekryssning med
Richard Juhlin inkl vinauktion 26/9
Interflora blomsterkryssning 10/10
Abo

Skaldjursveckor 15/9-27/9

Les Misérables pa Abo Svenska
Teater 22/9-30/3 201 |

Byggare Bob ombord 4/10-7/1 |
Champagnekryssning med Richard
Juhlin 18/1

Aland

Skérdefest | 7—19/9

Peter J6back pa Alandica 2/1 |

Lilla julmarknaden pd Jan Karls-
garden 27/1 |
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Nu kommer de rika rodskimrande firgerna,
klara morgnarna och morkare kvallarna. D&
passar vi pa att bjuda pa harlig sing och musik
som ger den hostskrudade skargarden ett lyft.
Inte minst ombord pa Cinderella.

Hirlig stimning och varmande underhallning
véntar ocksa pa vara vriga fartyg. Aven vart
vin- och shoppingutbud innehaller spinnande
nyheter.

Kockerna har forberett lickra menyer. Aven
denna host dterkommer havets och skogens
guld i form av skaldjurs- och viltveckor i Food
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De flesta sangfaglar drar s6derut — men inte hos Viking Line.Vi ser till att hosten blir speciell
och vird att uppskattas.

Garden-restaurangerna. Och redan nu bokas
julbord i snabb takt. Allt fler av ratterna om-
bord ar for resten framstillda av ekologiska och
narproducerade ravaror.

Hos Viking Line finns nagot for alla, s som
hotellpaket och gruppresor av olika slag. Bland
otaliga gladjestunder kan namnas teman som
exempelvis mat & vin, champagne, whisky, jazz
och singelkryssningar.

S4 sdg adjo till landbackens alla masten,
vackarklockor och rakningar. Vilkommen till
harliga upplevelser ombord!

Tony Irving tar ut svangarna

Varje onsdag med nya ”’Tony Irvings Dans-
kryssning” pa Cinderella.

Han har gjort karridr som professionell
dansare och dr kind som domare i TV4:s
Let’s Dance. Nu utokar Tony Irving sitt
engagemang pa Cinderella.

Det nya uppldgget innebdr att han forst har
en regelratt, serios dansskola under onsdags-
kvillarna. Sedan fortsitter han som kryss-
ningsvard resten av kvillen. Under show och

jubel rostas det popularaste
dansparet fram pa hemresan,
allt blandat med Tonys P I
obetalbara humor Y
och entusiasm.
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spalten

Slut pa sommaren, borjan pa
spannande host!

Nu nir sommaren nalkas sitt slut kan
man konstatera att vidrets makter har
varit med oss. Den hdrda vintern for-
byttes mot den vackraste sommaren pa
mycket lange.

Vira gister har trivts och soldicken pa
fartygen har varit ”proppfulla” av
manniskor som njutit av det fina vadret
och den hirliga utsikten 6ver skargard-
arna. I juli manad nadde vi for forsta
gangen over 800 000 passagerare pa en
ménad, det slutliga antalet blev 803 397
passagerare.

For hela sommaren (juni-augusti) hade
vi 2 074 863 passagerare att jimforas
med 2009 da vi hade 2 018 205. Saledes
en okning med 2,8 % eller 56 658
resenarer.

Att passagerarrederierna gor en stor
samhillsnytta visar den nya statistik som
Passagerarrederiernas Forening redovisar
i sin drliga rapport. Fler dn 29,3 miljoner
tog farjan till, frdn eller inom Sverige
under 2009. Det ar 6ver tre miljoner fler
an de som tog flyget forra aret. Trots
lagkonjunkturen okade antalet passa-
gerare till Gotland och Finland/Aland
med 4 procent. Av dessa 29,3 miljoner
passagerare reste 27,3 miljoner pd
utrikeslinjer.

Undersokningen visar att mer 4n fyra av
tio passagerare som tar biten ar bosatta
i utlandet. Det innebar att firja dr det
vanligaste sittet for turister att resa till
Sverige.

Rapporten visar ocksa att passagerar-
rederierna har en kraftfull marknads-
foring av Sverige utomlands vilket bidrar
stort till Sveriges turistintakter. Totalt
under 2009 spenderade
passagerarrederierna c:a 276 miljoner
kronor i marknadsforing utomlands. Det
kan jamforas med statens motsvarande
satsning pa c:a 150 miljoner kronor via
Visit Sweden (f d Sveriges Turistrad).

Nu blickar vi fram emot en spinnande
host ombord pa vara fartyg med for-
hoppningsvis manga gaster som far njuta
av den goda maten och den hirliga
underhéllningen.

Varmt vilkomna ombord!

Skandinavien AB

Avklippt logga sagades forst

NarViking Lines ’sonderklippta’ logotyp
presenterades pa |980-talet fick den hard
kritik fran branschkolleger. Inte heller Viking
Lines ledning var odelat positiv. Men
marknadsféringen blev en succé och NG LI
anvidnds med framgang én i dag.

Det var divarande marknadschefen for Viking
Line i Sverige, Lars Wirén, som inbjod tre
reklambyraer till en ambitiost upplagd tivling.

— Jag ville att reklamforslagen skulle vara som
affischer i tidningarna, formedla gladje, ha lang
héllbarhet och framtida variationsmdojligheter
inom ett karaktaristiskt uttryck.

Vinnare blev Ronnberg & Co, ett hogoktanigt
kreativt ungt gang med Bosse Ronnberg i
spetsen samt vassa copywriters och formgivare.

—De holl till i lokaler ovanpa Sturebadet, minns
Lars Wirén. Ibland trangde dngor fran herr-

turken upp och man kunde urskilja skvalpet
fran bassingen.

Byrans tavlingsforslag hade kollagets form, med
frilagda bilder fran virlden ombord blandat
med detaljer fran resmal och passagerare. AD:n
Lars Liljedahl var mannen som klippte av
loggan.

— Det blev sensuellt, varmt och lockande. Allt
var gjort med elegans och humor.

Rederiets ledningsgrupp ett kvarts sekel tillbaka
behovde dock ganska lang tid for att smalta den
nya Viking Line-logotypen. Numera ar den vil
etablerad i bade Sverige och Finland.

— Reklamen blev lyckad och belonades med
guldagg. Kul att loggan fortfarande anvinds,
sdger Lars Wirén.

Blomma upp i host

Den 10 oktober ar det dags for annu en av vara
omtyckta blomsterkryssningar i samarbete
med Interflora.

Under ledning av Johan Pettersson kommer
nattklubbens stora scen att sl ut i full blom
nar ett 15-tal av Interfloras duktiga florister
skapar blomsterarrangemang pa temat jul.
Du kommer ocks4 att fa njuta av dukade
festbord, presentbord med olika tips, blom-
binderishow och tavling dir valdoftande

blomsteruppsattningar stir pa spel. Vialkommen

ombord till en fargstark blomstershow!




Han kan alit om charter

VIKINGNYTT

profilen

Namn: Mikael Dunbick

Befattning: Affirsutvecklare
charterevenemang

Alder: 45 ar

Familj: Fru och tvd sma barn, tva vuxna
barn sedan tidigare

Laser: "Allt”, fran skonlitteratur till
deckare (gdrna av Bo Baldersson)

Lyssnar pa:Pl, aldrig musikkanaler

Matfavorit: Husmanskost i alla former

Mikael Dunbick klarar ut konceptet fran a till 6 for den som vill hyra hela Cinderella. Han ar en glad
person som gillar nar andra manniskor trivs.

Vad arbetar du med?

— Enkelt uttryckt att sdlja och
genomfora charters pa
Cinderella. Dessutom leder
jag arbetet inom charter-

gruppen.

Vilka ingar i den?

—De tva projektledarna Ewa
Svensson och Marlene Westlin
som administrerar vara
chartrade avgangar. De ser till
att alla tankar, idéer och
intentioner forverkligas.

Vem chartrar Cinderella?

— En brokig skara. Fran storre
och medelstora traditionella
foretag till organisationer som
fackforbund och mindre
entreprenorer som skapar
synnerligen nischade avgangar.

Nagra exempel?

— Muissor, medlemsaktiviteter
och jubileer ar typiska arr-
angemang for foretag och
organi-sationer. Entreprenorer
som chartrar Cinderella har
siar-skilda teman, oftast musik

och underhallning. De bokar
artister och svarar for att
marknadsfora avgangen till
allmédnheten.

Kan man delchartra
Cinderella?

— Det gér bra att hyra delar
som evenemangsdacket och
vissa andra lokaler. D4 maste
man folja fartygets normala
rutiner eftersom andra
resendrer ocksd dr ombord.
Om man daremot chartrar
hela Cinderella kan i princip
allt anpassas efter kundens
specifika 6nskemal, fran
menyer till aktiviteter, artister
och klockslag. Flexibiliteten
pé Cinderella dr mycket stor.

Hur stort ar evenemangs-
décket?

— Mellan 660 och 2 000
kvadratmeter allt efter behov.
An s3 ldnge har vi gjort
traditionella massor och
utstdllningar men aven en
fullskalig teateruppsattning
med scen och plats for 400

personer under Riksteaterns
jubileumskryssning.

Kan man ha en missa
ombord?

—Ja d&. Och det hinder att de
som har storre missor med
over hundra utstillare chart-
rar Cinderella under mer in
ett dygn.

Kan manga dta samtidigt?

- Cinderella klarar nistan en
nobelmiddag pa en dukning,
alltsa 1200 personer.

Andra fordelar med att
chartra?

— Man viljer sjilv vilka som
ska bjudas in och far ddrmed
fullstandig kontroll 6ver del-
tagarlistan. Bra dr ocksa att
alla har sina hytter bara en
hisstryckning bort.

Prisbilden for att charta
Cinderella?

— Det avgors av antalet passa-
gerare. Som mest har vi haft
2 500 ombord. Men sag att

den som chartrar fartyget
kommer med 800 till 1000
gaster. D4 blir priset inklusive
projektledning, biljettservice,
hytt, underhallning, evene-
mangsdack, treratters a la
carte med vin, kaffe och avec
samt frukost och buffetlunch
inte mer 4n vad ett rum pa
affarshotell i land kostar.

Hur lang ar planeringstiden?
— Nu saljer vi charter med
sikte p& 2011 och 2012.
Minst ett halvérs framfor-
héllning behovs for att ett
genomforande ska hélla ratt
kvalitet.

Hur laddade du upp under
semestern?

— Jag var med familjen en
vecka pd Mallis. Har hemma
har vi solat och badat. Jag
dkte inte bat alls, ha ha.



For andring av nammn eller adress, mejla till vikingnytt@uikingline.se.

Battre internet for konfererande

Ombord finns tradlost internet som alla kan
anvianda kostnadsfritt.

Kapaciteten har dock inte alltid rackt till for
konferensgisters tyngre applikationer.

Dairfor erbjuder vi nu mot tillagg en satellit-
baserad uppkoppling i samtliga konferensrum.
Det betyder snabb och siker internetupp-
koppling till havs.

Travel Spa pa Gabriella

Nu finns Travel Spa dven pa Gabriella med
10-45 minuters ansiktsbehandlingar, manikyr
och pedikyr ungefir som pa systerfartyget
Mariella. Vilj bland niarmare 20 behandlingar,
en del av dem dven for man. Travel Spa drivs

i samarbete med det stora italienska market
RVB som har det senaste inom hudvéird,
behandlingar och skonhetsartiklar.

Nu ekokaffe ombord...

Vi har 6vergatt till ekologiskt kaffe, undan-
taget espresso och cappuccino som gors av
en annan kaffesort.

Kaffet bestar till 100 procent av bonan Arabica
som ar odlad p& 1200 meters hojd i Uganda
enligt EU:s ekologiska krav.

... och @nnu mer ekologiskt

Det finns allt fler ekologiska och miljomedvetna
alternativ att vilja mellan. Har ar ndgra
exempel bland det som siljs ombord:

¢ Flera av vdra vinleverantorer har langt ut-
vecklade miljostrategier, bland dessa Torres.
Cono Sur blev forst med erhdlla Carbon-
Neutral-status. Vi erbjuder aven biodyna-
miskt och ekologiskt producerade viner av

Olivier Zind Humbrecht.

® Hugo Boss avsitter en viss summa per sald
parfym till plantering av trad i Amazonas.

* REN ir en helt ekologisk producent av hud-
vardsprodukter som donerar 2,5% av sin
vinst till miljoprojekt. Inom naturkosmetik
kan niamnas det ekologiska lappbalsamet Figs
& Rouge.

® Merparten av kldderna fran Lundmyr of
Sweden ar gjord av ekologisk bomull. In-
tiakterna fran deras shoppingbag gar till val-
gorande andamal. Hos produkterna fran
designforetaget Costo gar ekologi, stil och
kvalitet hand i hand. Man utnyttjar en hel del
industriellt restmaterial vid tillverkningen.

VIKING LINE Sverige
Box 4154 porto

betalt
131 04 Nacka

Tut i luren

Trumpetaren Leroy Jones, som
ar fodd och bor i New Orleans,
gastar Viking Lines jazzkryssning
den 15/11. Han édr det musikal-
iska navet i gruppen ”Spirit of
New Orleans” dar daven Leroys
trombonspelande hustru ingér.
Det blir en hip, funky och hard-
sviangande resa genom jazz-
historien férpackad med feel
good-kinsla.
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Ny forsaljnings-
representant

Maria Wilkens Kammonen ar
ny siljare av Rosellakryssningar
frdn Kapellskir. Hon har
ndrmast varit informations- och
marknadsforingsansvarig pa
Norrtilje turistbyrd och har
tidigare arbetat bland annat som

kryssningsvard.

10-348



